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 Reklámpiac, reklámeszközök

Sajtó

A sajtótermékek olyan nyomtatott kommunikációs eszközök, amelyek jellemzője a 

· publicitás (nagyobb nyilvánosság)

· periodicitás ( szabályos időszakonkénti ismétlődés)

· aktualitás (időszerű információk továbbítása)

A megjelenés gyakorisága szerint

· napilap (min 3)

· hetilap (kétheti lap)

· folyóirat (min. 4)

Tartalom szerint

· általános témájú

· politikai

· gazdasági

· társadalmi

· kulturális

· bulvár

· hirdetési újság stb.

Terjesztési kör szerint

· helyi

· regionális

· országos

· nemzetközi

Terjesztésük módja szerint

· utcai árusítású

· előfizetéses

· vegyes terjesztésű

· ingyenes

Tulajdonságai

· példányszám

· impresszum

· napilapok

· politikai: presztízse jónak mondható

· bulvár: alacsony

· befogadói szituáció kedvezőtlen

· aktualitása

· kicsi másodlagos olvasótábor

· gyenge minőség

· magas példányszám 

· tömeges elérés

· nagy meddőszórás

· helyi irányíthatóság

· lapon belüli célzás

· hirdetésben rugalmasság, tarifák

· gyors megjelenés, elévülés

· magazinok

· presztízsük változó

· élettartam 1 hét – hónapok

· több olvasó

· befogadói szituáció jó

· nyugodt körülmények között, elmélyülten

· jobb minőség

· magasabb hirdetési költség

· szaklapok

· presztízsük rendkívül magas

· befogadói szituáció a lehető legkedvezőbb

· élettartama hosszú

· gyakori közületi előfizetés

· különböző minőség

· olvasókör kisebb, alacsonyabb hirdetési árak

· minimális meddőszórás

· ingyenes lapok

· rekláminformációkat hordozó

· siker az elmúlt 2 évtizedben

· kibővültek

· reklámújságok

· vállalati magazinok

· programmagazinok

· politikai napilapok

A sajtóreklámok fajtái, jellemzői

· méret  1/1 –  1/32

· milliméterben

· szalag

· kreatív

· apró

· felület nagysága

· reklámok elhelyezkedése

· szerkesztőségi anyag, 

· hirdetési oldal

· színes – fekete

· ábra, rajz, fotó

Szabad- és zárttéri reklámok

Szabadtéri eszköz: reklám közzététele céljából építményen kívül elhelyezett eszköz, kivéve az árusítás helyén lehelyezett, áru elérhetőségét jelző eszközt.

Tulajdonságai

· kedvező megítélés

· presztízsértéke alacsony

· befogadói szituáció kedvezőtlen

· információ feldolgozás kedvezőtlen

· technikai adottságok korlátozottak

· figyelemfelkeltő - emlékeztető

· folyamatos jelenlét

· hasznos élettartam 2 hét – 1 hónap

· Szabadtéri eszközök fajtái

· Állandó

· Változó

· Plakátok

· Óriásplakátok

· City-light plakátok

· Plakáthengerek

· Kandeláber plakátok

· Falragaszok

· festett táblák, vásznak, tűzfalak

· világító berendezések

· neonreklámok

· fényújságok

· óriásképernyők

· lézeres berendezések

· utcabútorok

· padok

· korlátok

· zászló

· molinó

· járműreklámok

· légi reklámok

· hőlégballon

· gázzal töltött ballonok

· repülőgéppel vontatott transzparensek

Rádió

Csoportosítása

· kereskedelmi adók

· közszolgálati adók

Jellemzői

· presztízse műsoronként változó

· befogadói szituáció

· alacsony figyelemszint

· legszélesebb szórású

· nehéz a szelektálás

· egyszeri sugárzás olcsó, de sok kell

· a „copy” hossz 15 s. ( általában 15, 30, 45, 60 s)

· rugalmas, gyors

· alacsony emlékezeti értékű

Hirdetési formák

· szponzorált műsorok

· nyereményjátékok

· reklámriportok

· felolvasott reklámok

· rádióreklámok

· spotműsorok

· blokkműsorok

Hirdetési fajták

· narratív 

· dialógus

· reklámdalok

A televízió és a mozi

Audiovizuális médiumok 

· televízió

· mozi

· Internet

Audiovizuális kommunikáció

· diavetítés

· diapanoráma

· írásvetítő alkalmazása, kiegészítve

· filmvetítés

· videó

· számítógépes technika

Audiovizuális eszközök

· film

· dia

· CD-ROM

Televízió mint médium

· kereskedelmi csatornák

· közszolgálati csatornák

Műsortovábbítás közege

· földi sugárzás

· műholdas sugárzás

· kábel tv

A televízió jellemzői

· rendkívül magas presztízsű

· a befogadó szituáció kedvező

· védekezési mechanizmus 

· komplex hatás (kép, mozgás, hang)

· technikai adottságok rendkívül kedvezők

· célközönség elérhetősége igen széles

· legköltségesebb

A mozi

· vidéki

· városi

működése szerint

· multiplex

· hagyományos

· kommersz

· művész

jellemzői

· presztízsértéke nem túl magas

· befogadói szituáció kettős

· elsődleges tevékenység

· ellenszenv

· technikai adottsága a legjobb

· leghatásosabb kifejezőeszköz

· célozhatóság

· jó emlékezeti hatás

· alacsonyabb költségek

· hirdetési csomagok

· saját hirdetési árak 30-45-60 s.

Marketingkommunikációs filmek - reklámfilmek

· szinopszis: rövid szöveges összefoglaló

· forgatókönyv: pontos szöveg, helyzetek

· storyboard: „képes forgatókönyv”

· animatics: „rajzok mozgásba hozása”

Fajtái

· reklámfilmek

· árubemutató, termékismertető filmek

· referenciafilmek

· good-will filmek

· PR filmek

Reklámfilm

Alapanyaga szerint

· hagyományos film

· videós film

Képi megjelenés alapján

· szereplős

· animációs

· vegyes

Színválasztás alapján

· színes

· fekete-fehér

Témájuk szerint

· problémamegoldás

· demonstráció

· analógia

· összehasonlítás

· narratív reklám (talking heads)

· igazolás, hitelesítés

· vállalati munkatárs

· szakértő

· híres ember

· termék felhasználója

· állandó motívumra építő (történet, szereplő)

· nosztalgia, tradíció

· életérzés, életstílus (lifestyle)

· életből ellesett képek (slice of life)

Hatás szerint

· érzelmek megjelenítése

· érzékek gerjesztése

· megszemélyesítés

· vizuális megjelenítés

Kiegészítő elemek

· animáció

· szexualitás

· humor

· zene

Internet

Jelentősen bővülő piac, tömegekhez jut el, szórakoztat és informál.

Fontos kommunikációs lehetőség.

Jellemzői

· magas presztízs

· sokan még idegenkednek

· nagyon kedvező befogadói szituáció

· egyszerű átkapcsolási lehetőség

· technikai adottságai kiválóak

· elavult számítógéppark

· jól körülhatárol csoport: iskolázott, magas jöv, fiatalok

· célozhatóság kiemelkedő

· költsége viszonylag alacsony

Tarifaszámítás

· megjelenési idő szerint

· page-view: akik látták az oldalt

· ad-view: akik látták a hirdetést

· click-through rate: akik rá is kattintottak

· pay per purchase: akik vásároltak is

Rugalmas médium. 

Probléma a jogi szabályozás.

Reklám az interneten

· honlap

· reklámcsíkok (banner-ek)

· gombok (button-ok)

· szöveges kapcsolatok (text-link-ek)

· szponzorálás

· letölthető programok

· keresőprogramokban való megjelenés (paid listing)

· e-mail, spam

· reklám célzatú cikkek (advertorial)
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